
Социальный вклад вашей компании может объединять команду и  быть полезен в целом для вашего бизнеса.  Социальные акции могут быть организованы практически без бюджета и есть отработанные инструменты для их реализации.

И мы приглашаем вас окунуться в эту тему  на БЕСПЛАТНОМ  семинаре-тренинге   «Социальный вклад Вашей компании в условиях кризиса: корпоративное волонтерство». Его проведет директор фонда «Добрый город Петербург» Дарья Кузнецова. Кому это может быть интересно? PR-специалистам, маркетологам, менеджерам по персоналу,  владельцам бизнеса. 




Третий ежегодный фестиваль  «10 добрых дел»


Практическая конференция «Благотворительность в условиях кризиса»

Организаторы:                                                                           28-29 апреля

ГП «Компаньон»                                                                       Отель «Виктория»

Сайт 74.ru










29 апреля  





  Зал «Шампань». 3 этаж 

13.00

Регистрация

13.30           

Блок 1. Зачем компании корпоративное волонтерское движение?

Обсуждение и примеры удачных корпоративных акций. Как компания может участвовать в решении социальных проблем в условиях кризиса

14.45

Перерыв на кофе  

15.00  

Блок 2. Инструменты создания акции корпоративного волонтерства

Презентация инструмента планирования корпоративной волонтерской акции. 

Практикум по планированию акции. Можно ли провести акцию при отсутствии бюджета

16.30

Перерыв на кофе  

16.45-18.30 

Деловая игра «Партнерство бизнеса и НКО: антикризисные решения»

Отработка навыков поиска взаимовыгодных решений для участников (компании, сотрудников компании, НКО и сообщества)

Регистрация обязательна по телефону горячей линии отдела соцпроектов 74.ru 8-982-313-68-25  или на почту promo@info74.ru контактное лицо Наталья Кузнецова -директор по социальным проектам 

Эксперт Дарья Кузнецова - директор фонда «Добрый город Петербург»,  фандрайзер-практик, член Правления МООДКОП «Чемодан добрых дел», организатор проектов в сфере международного и корпоративного волонтерства. 

В условиях кризиса, одним из решений для некоммерческих организаций, бизнеса и сообщества становится выстраивание взаимовыгодных партнерских отношений в решении социальных проблем. Важно, чтобы и бизнес, и некоммерческие организации были готовы к объединению ресурсов и совместным действиям. 

В результате практического семинара НКО узнают, как сделать первый шаг к выстраиванию долгосрочных отношений с бизнесом, как вести переговоры, и какие формы сотрудничества актуальны в кризис. Представители бизнес-компаний узнают, как при отсутствии бюджета можно увеличить социальный вклад компании и какие преимущества для развития бизнеса дает корпоративное волонтерство. Участники семинаров – представители бизнеса и НКО – обретут навыки и инструменты, которые помогут увидеть новые перспективы сотрудничества еще до завершения конференции.




Программа для некоммерческих организаций и фондов

 
 

28 апреля- 28 апреля

1 день.  Зал «Шампань»   3 этаж

9.00 

Регистрация

9.30 

 Открытие конференции

10.00  

«Определение  НКО налоговой базы по налогу на прибыль. Вопросы применения организациями упрощенной системы налогообложения» 

Давыдова Зоя Ивановна,  г. Москва.  

11.30 

Перерыв на кофе

11.45

«Определение  НКО налоговой базы по налогу на прибыль. Вопросы применения организациями упрощенной системы налогообложения» 

13.15

Перерыв на кофе / обед

14.00 

«Определение  НКО налоговой базы по налогу на прибыль. Вопросы применения организациями упрощенной системы налогообложения» 

15.30

 Фандрайзинг в условиях кризиса. Как вести переговоры с бизнесом?  Дарья Кузнецова, г. Санкт-Петербург

Зачем бизнес занимается благотворительностью? 

«Разведка» в сети: как понять, что нужно бизнесу? 

Практикум для НКО по поиску правильного подхода к бизнес-компании

17.00 

Как говорить с бизнесом так, чтобы вас услышали? 

Презентация инструмента НКО для ведения успешных переговоров. 

18.00  Завершение первого дня Свободное общение за чашкой чая






   29 апреля 


	Блок для НКО  зал «Шампань»

  3 этаж
	Блок для компаний,     зал «Шампань»

  3 этаж 
	

	9.00 

Регистрация                                                        

Фандрайзинг в условиях кризиса. Как сформулировать предложение, от которого бизнес не сможет отказаться

Дарья Кузнецова, г. Санкт-Петербург

9.30

Антикризисное решение для НКО – долгосрочные отношения с бизнесом

Алгоритм выстраивания долгосрочных отношений с компанией: поговорим о том, с чего начать и в чем может быть для бизнеса ценность партнерства с НКО.  

  11.15

Как получить бизнес-донора для своей благотворительной акции?

Практикум по вовлечению бизнеса в благотворительную акцию.

Презентация инструмента для планирования совместной с бизнесом благотворительной акции

12.45 -13.30 

Перерыв на кофе  / обед

13.30 -15.00

Как использовать возможности социальных сетей для решения задач некоммерческой организации, благотворительного фонда. 

Алена Щавлева, г. Челябинск - г. Москва

15.00- 16.30

Взаимодействие со СМИ: создание контактной базы,  рождение инфорповодов, составление релизов.

Наталья Кузнецова, г. Челябинск

16.30 

Перерыв на кофе 
	   13.30    

  «Социальный вклад Вашей компании в условиях кризиса: корпоративное волонтерство» ,  Дарья Кузнецова, г. Санкт-Петербург                       

 Блок 1. Зачем компании корпоративное волонтерское движение?

Обсуждение и примеры удачных корпоративных акций. Как компания может участвовать в решении социальных проблем в условиях кризиса

14.45

 Перерыв на кофе 

15.00  

Блок 2. Инструменты создания акции корпоративного волонтерства

Презентация инструмента планирования корпоративной волонтерской акции. 

Практикум по планированию акции. Можно ли провести акцию при отсутствии бюджета

16.30

Перерыв на кофе 

                             
	

	                                                      Зал «Шампань». 3 этаж 

16.45-18.30 

 Деловая игра «Партнерство бизнеса и НКО: антикризисные решения»

Отработка навыков поиска взаимовыгодных решений для участников (компании, сотрудников компании, НКО и сообщества) Ведущая Дарья Кузнецова, г. Санкт-Петербург


Эксперты конференции и их темы. 

Давыдова Зоя Ивановна -    налоговый консультант Некоммерческого партнерства «Юристы за гражданское общество», советник государственной гражданской службу Российской Федерации первого класса. На конференции она прочитает лекцию  «Определение НКО налоговой базы по налогу на прибыль. Вопросы применения организациями упрощенной системы налогообложения» и ответит на вопросы. В этом блоке конференции участники узнают про:

Доходы, не учитываемые НКО при определении налоговой базы по налогу на прибыль и при определении объекта обложения при применении упрощенной системы налогообложения.  Средства целевого финансирования, в том числе гранты. Виды целевых поступлений, в том числе пожертвования, вступительные и членские взносы и другие.  Доходы в виде безвозмездно полученных НКО работ (услуг), выполненных (оказанных) на основании соответствующих договоров. Условия, при выполнении которых указанные  средства и поступления не облагаются налогом на   прибыль и не учитываются при определении объекта обложения при применении УСН. 

Ведение НКО учета поступления и расходования средств целевого финансирования и целевых поступлений, в том числе при использовании не по целевому назначению, заполнение Отчета об их целевом использовании. 

Раздельный учет НКО доходов и расходов, полученных (произведенных) в рамках средств целевого финансирования и целевых поступлений, и доходов и расходов, полученных (произведенных) от приносящей доход деятельности.

Налоговый учет доходов и расходов в целях налогообложения прибыли. 

Доходы, учитываемые НКО в целях налогообложения прибыли: доходы от оказания платных услуг (выполнения работ), доходы от сдачи имущества в аренду и  продажи имущества, доходы, возникающие при получении имущества по договорам безвозмездного пользования. 

Вопросы учета НКО в целях налогообложения прибыли и при определении объекта обложения при применении УСН субсидий, полученных из бюджетов бюджетной системы Российской Федерации. Грант в форме субсидий, как одна из форм субсидий. 

Порядок учета при определении налоговой базы по налогу на прибыль расходов на оплату труда, страховых взносов в государственные внебюджетные фонды, материальных расходов и прочих расходов. О начислении амортизации в целях налогообложения прибыли. 

Вопросы применения НКО, упрощенной системы налогообложения.

Об отдельных доходах, выплачиваемых НКО физическим лицам, в рамках осуществления уставной деятельности, освобождаемых от обложения налогом на доходы физических лиц.

Дарья Кузнецова - директор фонда «Добрый город Петербург»,  фандрайзер-практик, член Правления МООДКОП «Чемодан добрых дел», организатор проектов в сфере международного и корпоративного волонтерства. 

В условиях кризиса, одним из решений для некоммерческих организаций, бизнеса и сообщества становится выстраивание взаимовыгодных партнерских отношений в решении социальных проблем. Важно, чтобы и бизнес, и некоммерческие организации были готовы к объединению ресурсов и совместным действиям. 

В результате практического семинара НКО узнают, как сделать первый шаг к выстраиванию долгосрочных отношений с бизнесом, как вести переговоры, и какие формы сотрудничества актуальны в кризис. Представители бизнес-компаний узнают, как при отсутствии бюджета можно увеличить социальный вклад компании и какие преимущества для развития бизнеса дает корпоративное волонтерство. Участники семинаров – представители бизнеса и НКО – обретут навыки и инструменты, которые помогут увидеть новые перспективы сотрудничества еще до завершения конференции.

Алена Щавлева, Челябинск- Москва. Руководитель направления реклама и PR проекта по раннему развитию детей «ЛЕЙКА. Для мам, пап и малышей». (Проект-  обладатель социального гранта фонда В.Потанина), PR-менеджер it-студии «Utro»

Разработка мобильных приложений и it-решений для бизнеса.

Наталья Кузнецова, г. Челябинск.  Директор по социальным проектам  сайта 74.ru. Опыт работы на радио и телевидение, в области связей с общественностью. 


Для чего нужно иметь список для рассылки пресс-релизов и как его составить. Как заинтересовать СМИ своими новостями, какие пресс- релизы  интересны радиостанциям или агентствам новостей, а какие телеканалам. Для чего и как планировать время выхода своих акций и проектов. 

